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Poczatki i rozwéj crowdfundingu

Powstanie i rozwoj crowdfundingu jest scisle zwiazany z nowymi technologiami, a zwtaszcza ze

wzrostem dostepnosci internetu i ptatnosci internetowych.

Jednym z pierwszych projektéw sfinansowanym z wielu matych wptat byta trasa koncertowa zespotu

Marillion w latach 90-tych.

Za pierwszy portal crowdfundingowy uwaza sie zatozony przez Briana Camelio serwis ArtistShare,

ktory rozpoczat zbiorki w roku 2001 i dziata do dzisiaj, cho¢ nie jest zbyt znany na $wiecie.

Obecnie dziatajg na $wiecie tysigce stron crowdfundingowych, w samej Polsce jest ich kilkadziesiat.
Jednak niekwestionowanym krélem portali CF jest kickstarter.com, przez ktéry do maja 2020 roku

wptacono juz ponad 5 miliardéw dolaréw!

."‘"‘“.. Search Q Login

Explore Start a project y
#BlackLivesMatter

terraplanter - visibly follow the journey from seed to plant

Just fill with water and the plant will take only what it needs to visibly grow & flourish on the exterior surface of the
planter.

US$ 4,043,385
| N S | D E i O U T . p|edg§ of US$ 20,000 goal
PLANTER 94,850
terraplanter™ backers

15

days to go

Back this project

[ Remind me 0O v =X <

All or nothing. This project will only be funded if it reaches its
goal by Sat, June 20 2020 5:59 AM CEST.

o Project We Love @ Progettazione Di Prodotti 9 Long Island, NY

Jedna ze zwycieskich zbidrek na Kickstarter.com: prawie 35 tys. wptat dato wynik 200 razy wiekszy niz zaktadano

W Polsce najwigksza kwota przekazanych pieniedzy nalezy do portalu siepomaga.pl i wynosi ona
blisko 800 milionéw ztotych. Ten sam portal zwycieza ten obecnie w kategorii ,,najlepszy wynik
zbiorki w polskim Internecie”: zbidrka na zakup wyposazenia dla szpitali prowadzona wiosna 2020

roku w zwiazku z epidemig koronawirusa zebrata ponad 28 miliondw ztotych.
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© 2zbieraj na Siepomaga | Ef8 English | Logowanie | Rejestracja

L] PRZEKAZ
S|ep°o°9°.pl Potrzebujacy Organizacje Zwierzaki Q

polskalstuzbelzdrowialwiczasie walki
2 COVID-19
© 2Zbiérka zweryfikowana przez Fundacie Siepomaga

28 952 179,40 zt

WSPARLO 490 454 0SOB

OGOLNQOPOLSKA

ZBIORKA
NA WALKE Z

‘i'p" Wesprzyj

COVI D - 19 & Zatoz skarbonke

g O wyslijsms
WSPIERAMY POLSKA
StUZBE ZDROWIA Poméz nagtosnic zbidrke

. 7 N —~

(f) (w) (@) (<)

« o/ N =/ o/
Udostepnij Tweetnij Dodaj relacje  Umies$¢ baner

siepoc)aga’pl

204 082 udostepnienia

ZBIORKA NA CEL
b .

ch w ni y sprzet

Zbiorka, ktéry uzyskata najwiekszy wynik w historii polskiego crowdfundingu
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Wiedza fundraisingowa przydatna w crowdfundingu

Crowdfunding jest czescig wiekszej nauki o zbieraniu pieniedzy, czyli fundraisingu. Jest to planowe,
etyczne i skuteczne zbieranie pieniedzy, a zawodowy fundraising to w Polsce wciagz nowy zawdd,

uprawiany zaledwie przez kilkaset osob.

Oto kilka elementéw wiedzy fundraisingowej przydatnych w prowadzeniu crowdfundingu.

Cykl darczyncy

Cykl darczyncy to narzedzie porzadkujace process fundraisingowy, przypomina ono o pierwszenstwie

relacji nad pieniedzmi.

/I

Obstuga

N\

Klasyfikacja

Budowanie

relacji

é—

Jak to dziata? Pierwszy etap to identyfikacja - podjecie decyzji, kto moze by¢ naszym darczynca,
z kim rozpoczac dialog. Druga faza to klasyfikacja - tu decydujemy o wyborze profilu darczyncy, jego
cechach, ktore wptywaja np. na kolejnos¢ prosb. Nastepnie pora na budowanie relacji - najpierw

przyjazn, potem interesy. Gdy juz relacja jest nawigzana, mozemy przej$¢ do prosby. A nastepnie,
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bez wzgledu na to, jaka otrzymamy odpowiedz, nalezy podziekowaé,czyli zamknac cykl. Dopiero
podziekowanie otwiera droge do kolejnej prosby.

W crowdfundingu praca wedtug tego modelu np. w zbidorce na Facebooku wyglada¢ bedzie

nastepujaco:
- identyfikacja - wybor fanow profilu i odbiorcow reklam emitowanych na FB jako grupy docelowej,

- klasyfikacja - ustalenie kolejnosci dziatan: najpierw ci, ktorych spotkatem osobiscie, a takze grupy

wiekowej, np. 18-35 lat,

- budowanie relacji - spersonalizowany kontakt przez Messengera, telefon, lajki pod postami,

jeszcze bez wspominania o zbidrce,
- prosba - wysytanie spersonalizowanej wiadomosci z linkiem do zbiorki i zacheta do wptaty,

- zamkniecie cyklu - okazywanie wdziecznosci darczyncom i promotorom zbiorki.

Model rozwoju wg 3 kapitatow

Kazda organizacja, ktdra chce sie rozwijac, by coraz lepiej wypetnia¢ swoja misje, musi zbudowac 3
kapitaty: ludzki (osoby, ich potencjat i relacje miedzy nimi), spoteczny (wizerunek, rozpoznawalnosc,

przyjaznie, partnerstwa, kontakty, bazy danych), i finansowy, czyli pieniezny.

Kapitat Kapitat Kapitat

ludzki spoteczny finansowy

Warto pamietac o tej kolejnosci, bo rzadko zdarza sie, by osoba czy organizacja, ktéra nie ma sieci
kontaktow, rozpoznawalnosci ani wiarygodnosci zbierata regularnie duze pieniadze. Moze sie
zdarzy¢, ze na fali publicznego zainteresowania jakims tematem (np. uchodzcy, kataklizm, epidemia)

jakas prywatna osoba zbierze w krotkim czasie miliony, ale takiego wyniku zwykle nie da sie juz
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osiagnac po raz drugi nawet w czesci. Tymczasem organizacje, ktoére planuja dziatania na lata i sa
Znane w otoczeniu, a takze inwestuja energie w relacje z darczyncami moga uczyni¢ z crowdfundingu

state zrédto dochodu i oraganizowaé udane zbidrki regularnie.

4 wielkie zasady fundraisingu

Wszystkei dziatania fundraisingowe, takze crowdfundingowe, rzadza sie podobnymi zasadami, bo ich

istota sq relacje miedzy ludzmi | wspolnota wartosci.

Istnieja 4 sprawdzone zasady w zbieraniu pieniedzy, ktére dla fundraisingu sa jak akumulatory, a sa

nimi:

KREATYWNOSC
MOCNE RELACJE
DUCH StUZBY
TRANSPARENTNOSC

Kreatywnos$¢ - sprawia, ze kampanie podobaja sie darczyncom, staja sie popularne i wzbudzaja

entuzjazm.

Mocne relacje - wynikaja gtéwnie z czasu poswieconego darczyncom, kierowania sie ich potrzebami

i opiniami.
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Duch stuzby - to nastawienie na rezultaty, jakie zebrane pieniedze przyniosa beneficjentom, dla
ktorych je zbieramy, a nie nam samym. Organizacja schodzi na drugi plan, licza sie ci, ktdérym

stuzymy.

Transparentnos¢ - to jawnos¢ w zarzadzaniu pieniedzy, uczciwe ich wydawanie i publikowanie

sprawozdan finansowych bez wezwania.

Etyka fundraisingu

Fundraising to zawdd wymagajacy od wykonujacych go oséb zachowania standardow etycznych.

Pierwszy kodeks etyczny zostat opracowany w USA w roku 1964.

16.10.2006 przedstawiciele 24 panstw, w tym Polski, przyjeli w Holandii deklaracje w sprawie

miedzynarodowych standardow etycznych fundraisingu.

Co méwi Miedzynarodowa Deklaracja Zasad Etycznych w Fundraisingu?

Wynagrodzenie fundraisera nie moze by¢ obliczane jako procent od pozyskanych funduszy.

Jak zachowac uczciwos¢ i transparentnos¢ w zbieraniu funduszy?
e Fundraiser powinien by¢ wolontariuszem lub otrzymywac ustalone z gory wynagrodzenie.
e Nalezy wystrzegac sie prowizji obliczanych jako procent od zebranej kwoty.
e Otrzymane od darczyncy pieniadze musza by¢ wydawane zgodnie z jego wola.
e Nalezy sporzadzac i publikowac szczegotowe i przejrzyste raporty o przychodach i wydatkach.

e Nalezy kontrolowac wysokosc¢ kosztow administracyjnych i ujawniac je na kazde zadanie.
KAMPANIA CROWDFUNDINGOWA

Kazda kampania crowdfundingowe jest inna, ale jest kilka skutecznych sposobow i technik, ktore
prawie zawsze dziataja i pozwalaja szybciej zebrad potrzebne pieniadze. Oto rady inspirowane

poradnikiem, jaki portal zrzutka.pl opublikowat dla organizatorow zbiorek.
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Zdjecie i film

Przyciagnij uwage! Postaraj sie nie korzystac ze zdje¢ dostepnych w internecie - szczegolnie w
przypadku zbiérek charytatywnych, ale tez i tych z innych kategorii. Sprébuj wykonac je sam. Takie
zdjecie na pewno bedzie bardziej przyciagga¢ uwage. Moze masz znajomych, ktorzy chetnie pomoga

Ci w wykonaniu fotografii?

Pamietaj, zeby dodac takie zdjecie, ktére bedzie dobrze pasowaé do wymiarow pola. Udostepnij
zrzutke - sprawdz czy wtedy tez dobrze sie wyswietla. Unikaj dodawania zdje¢ pionowych, a juz na

pewno takich, ktdre sa obrécone. Chyba nie chcesz, aby ktos skrecit sobie kark?

Film moze zadziata¢ jeszcze lepiej niz zdjecie, o ile jest nakrecony z pomystem. Nie potrzeba do
tego profesjonalnego sprzetu, wystarczy smartfon z dobrym aparatem. Jesli krecisz film, postaraj

sie, by nie byt za dtugi - minuta, gora dwie. Im film krotszy, tym wiecej widzow obejrzy go w catosci.

Jesli w filmie co$ mowisz, nagrywaj z mikrofonem ze stuchawek, bo to wazne, by dzwiek byt wyrazny
i bez szumow w tle. Wazne jest tez oswietlenie - najlepsze jest swiatto naturalne, ale jesli musisz

nagrywac we wnetrzu, to stan blisko okna lub innego zrddta swiatta.

A jesli zalezy ci na profesjonalnej jakosci, to na YouTube jest sporo poradnikéw o kreceniu filmow,
warto je obejrze¢. Nie warto jednak przesadza¢ z wymaganiami, bo liczy sie tez szczerosc |
naturalnosc. Wpisz do wyszukiwarki na YouTube hasto “szybki traktor”, to od razu zrozumiesz co to

prostota przekazu. | zobacz, ile oséb ten film juz wyswietlito.

Jak nadac zrzutce dobry tytut

Przy zaktadaniu wtasnej zbiorki zapewne zastanawiasz sig, jaki tytut jej nadac. Przedstawimy Ci kilka

rad, ktore zapewne przyciagna nieco uwagi do Twojej zrzutki - szczegélnie przy jej udostepnianiu.

Tytut musi zachecad. Przede wszystkim musisz doktadnie wiedziec, na co chcesz zebrac srodki. Tytut:
“Na leczenie i rehabilitacje” dobrze przedstawi cel zrzutki, ale nie bedzie zachecajacy. Zrzutka musi
zaprosi¢ do jej odwiedzenia juz na tym etapie. W przypadku zrzutek charytatywnych wspomnij o
osobie, dla ktérej zbierane sa srodki i jej chorobie. W przypadku zbidrek na projekty lub potrzeby

warto, aby tytut byt skierowany wprost do osoby czytajacej.

Pamietaj, aby odejs¢ od sztampowych i nudnych rozwiazan. Postaraj sie wymysli¢ cos, co przykuje

uwage - moze cos$ z humorem?

Tytut ma byc krotki i zwiezty. Pamietaj, ze jest to zbiorka internetowa. Wiaze sie to z koniecznoscia

udostepniania jej. Tytut zrzutki musi by¢ krotki - tak, zeby osoba przegladajaca np. portal
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spotecznosciowy, zdazyta go przeczyta¢ podczas szybkiego przewijania w dot. By¢é moze wtasnie

dzieki temu zatrzyma sie na niej lub przesunie strone z powrotem i wesprze Twoja zbiorke.

Jaki zatem ma by¢ tytut? Sprawdzmy kilka najpopularniejszych tytutow zrzutek i sprobujmy wymysli¢

cos lepszego:

“Na leczenie i rehabilitacje” - czy taki tytut zacheca Cie do klikniecia? “Pomdz wygonic raka!” brzmi

znacznie lepiej! Ponadto, czytajacy ma wrazenie, ze ta wiadomosc jest skierowana wtasnie do niego.

“Na marzenia” - c6z, marzenia ma kazdy. Ale niektére sg na tyle ciekawe, ze réwniez inni chetnie je
wespra. Poinformuj odbiorce, z czym zwigzane sa Twoje. Sprobuj wybrac stowa rymujace sie lub
takie, ktore powoduja usmiech na twarzy, np. “Kopsnij ztotowke na nowa motoréwke!” - prawda, ze

lepiej?

“Na remont” - sprobuj opisa¢ to nieco bardziej szczegdtowo, stworzyc swéj unikalny tytut. Zrzutek
na remont jest wiele - duza cze$¢ ma taka sama nazwe. Nie pozwol, by zgineta w gaszczu pozostatych.

“Nowa kuchnia na wspdlne $niadania” - brzmi nieco lepiej!

Opis zrzutki

Opis to kluczowy element zbiorki. Warto spedzi¢ nad nim wiecej czasu, gdyz prawidtowo sporzadzony

tekst moze wptynac na udostepnienia.

W krotkim opisie zamies¢ kilka stow o tym, na co jest zbidrka. Nie rozpisuj sie - dwa, maksymalnie

trzy zdania wystarcza. Jesli chcesz mozesz pominac te sekcje.

Co natomiast z gtownym opisem? Umies¢ wiecej zdje¢, a mniej tekstu. Przede wszystkim musisz
pamietacd, ze zdecydowana wieksza czes¢ populacji stanowia wzrokowcy. Wieksza uwage przykuja
barwne zdjecia niz $ciana tekstu. Postaraj sie, aby tekst krotko i zwiezle opisywat cel i (zaleznie od
rodzaju zrzutki) Twoja sytuacje. Nie wchodz w szczegoty - byé moze dla Ciebie wazne jest napisanie
wszystkiego, co siedzi w Twojej gtowie, jednak uwierz nam na stowo - odbiorcy nie lubig dtugich

tekstow.

Poprawnos¢ gramatyczna i ortograficzna jest wazna. Zadbaj o ortografie i interpunkcje. O wiele
tatwiej czyta sie tekst, ktory ma przecinki i kropki w odpowiednich miejscach. Btedy ortograficzne
potrafig bardzo razi¢ w oczy i utrudniac odbior tekstu - sprawdz kilka razy czy zadne nie wkradty sie
do Twojego opisu. Pamietaj tez o uzywaniu akapitow - dtuzsze fragmenty mozesz przeplatac

zdjeciami.

Badz szczery! Powiedz wprost czego potrzebujesz i jaka jest Twoja historia. Wyjasnij, na co doktadnie
zostang wydane zebrane pieniadze. Nie zapominaj, ze ktamstwo ma krétkie nogi - nie podawaj

Page 10



iiterreg e
CENTRAL EUROPE &iae
INNO-WISEs

niestworzonych historii. Wptacajacy na pewno doceniag szczeros¢. Jesli postanowisz minaé sie z
prawda, a ktos to wykryje, to mozesz by¢ pewien, ze zrzutka nie bedzie miec juz takich samych szans
na sukces. Ponadto, oszustwo moze zosta¢ zgtoszone do organdéw sScigania, a Ty odpowiesz za

wszystko karnie. Warto? Z pewnoscia nie.

Promocja

Odpowiednie wypromowanie zrzutki to kolejny, wazny element catej uktadanki. Twoja zbidrka -

nawet z najlepszym opisem i pieknymi zdjeciami - nie odniesie sukcesu, jesli nikt sie o niej nie dowie.

Uruchom kontakty. Pierwsze wptaty sa kluczowe. Popros rodzine, znajomych czy wspotpracownikow
o pomoc. Zaznacz, ze chcesz, aby wptacili pienigdze na zrzutke zamiast przekazywac je bezposrednio
do Twoich rak. Szansa na to, ze ktos obcy wptaci swoje srodki na nowa zrzutke, ktora nie posiada
jeszcze zadnych wptat, jest nikta. Ludzie chetniej angazuja sie w akcje, ktore zostaty juz wsparte
przez innych. Po pierwsze, czuja sie bezpieczniej - “przeciez inni tez wptacili!” Po drugie - wiedza,
ze ich pieniadze “nie p6jda na marne” - “juz tyle osob wptacito, brakuje coraz mniej - i ja pomoge!”.

Uwierz nam - nawet kilka procent celu zmieni diametralnie odbior Twojej zrzutki.

Skorzystaj z portali spotecznosciowych. Oczywiscie zrzutka promowana musi by¢ réwniez skierowana
do os6b postronnych. Koniecznoscig jest jej udostepnianie. Nie réb tego tylko na swoim profilu
Facebook - zasieg nie bedzie duzy. Popros znajomych, aby oni rowniez udostepnili zbidrke. Sprobuj
poszukac wsparcia na réznych forach - najlepiej jesli beda w jakis sposob powiazane z Twoja zrzutka.

Jesli zbierasz na nowa wedke, sprobuj na forach wedkarskich.

Pamietaj jednak, zeby nie by¢ nachalnym. Nikt tego nie lubi i zapewne Tobie tez by sie to nie
spodobato. Nie zmuszaj ludzi do udostepniania lub dokonania wptaty jesli tego nie chca. Moze to

negatywnie wptynac na Twoja zrzutke.

Brak internetu - no problem! Zrzutke mozesz skierowac rowniez do osob, ktore nie maja dostepu do
internetu. Jak? Wystarczy, ze przekazesz im indywidualny numer konta zrzutki. Kazda zrzutka ma
swoje wtasne konto bankowe, zatem jesli ktos dokona wptaty poprzez na przyktad przekaz pocztowy,
to srodki trafig na Twoja zbiorke. Wykorzystaj to rozwieszajac plakaty w miejscu pracy, przekazujac
ulotki. Zapytaj wtascicieli pobliskich kawiarni, pubow i innych miejsc czy nie chcieliby wywiesic

informacji o Twojej zrzutce w swoim lokalu.

Karma wraca! Zawsze badz mity dla osob odwiedzajacych Twoja zrzutke. By¢ moze kilka razy spotkasz
sie z krytyka. Przyjmij ja spokojnie, zastanow sie czy mozesz zrobic¢ co$, aby uniknac¢ podobnych

uwag W przysztosci.
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Komentarze do zrzutki mozesz usuwac, ale staraj sie nie robi¢ tego zbyt czesto, nawet jesli opinia
nie jest pozytywna. Jesli jednak krytyka jest wulgarna, a nawet przeradza sie w agresje - zgtos to do

administratoréw portalu.

Podziekuj wptacajacym. W koncu bez nich nic sie nie uda! Postaraj sie czesto odpowiadac na
komentarze i zadawane pytania. Mozliwe, ze dzieki temu dana osoba podzieli sie zrzutka ze swoimi

znajomymi, a Ty zyskasz kolejne udostepnienia i wptaty.

Opodatkowanie darowizn w crowdfundingu

Osoby otrzymujace pieniadze w ramach internetowych zbidrek tytutem darowizn od obcych osé6b
musza pamietac, ze nie musza ptaci¢ podatku tylko wtedy, gdy zaden darczynca (niespokrewniony
ani nie spowinowacony z obdarowanym) nie wptacit wiecej niz 4.902 zt. Przy czym warto pamietacd,
Ze sumuje sie darowizny otrzymane od tego samego darczyncy w okresie 5 lat poprzedzajacych rok,

w ktorym miata miejsce ostatnia darowizna od tej osoby.

Obdarowani w zbidrkach internetowych (bez wzgledu na to, czy zbieraja dla siebie, czy dla kogos)

nie musza ptacic od tych darowizn podatku dochodowego (PIT).

Natomiast w niektorych wypadkach moze powstaé obowiazek w podatku od spadkow i darowizn, na

zasadach okreslonych w ustawie z 28 lipca 1983 r. o podatku od spadkow i darowizn.

Temu podatkowi podlegaja osoby fizyczne, ktore w szczegoélnosci otrzymaty na terytorium Polski

darowizny pieniedzy, rzeczy lub praw majatkowych.

Zgodnie z art. 888 § 1 Kodeksu cywilnego, przez umowe darowizny darczyfnca zobowiazuje sie do

bezptatnego swiadczenia na rzecz obdarowanego kosztem swego majatku.

Czyli chodzi o takie swiadczenia, w zamian za ktére darczynca niczego nie zada ani nie oczekuje,

zarowno w chwili darowizny ani w przysztosci.

Stosownie do art. 5 i 6 ustawy o podatku od spadkow i darowizn, obowiazek podatkowy ciazy na

nabywcy rzeczy i praw majatkowych. A obowigzek ten powstaje:
- z chwila ztozenia przez darczynce o$wiadczenia w formie aktu notarialnego,
- z chwila spetnienia przyrzeczonego $wiadczenia (jezeli nie zawierano wczesniej aktu notarialnego).

Zatem przy darowiznach pienieznych, co do zasady obowiazek podatkowy powstaje w momencie

przekazania (wreczenia, przelania) pieniedzy obdarowanemu.
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Jednak nie kazda darowizna rodzi od razu obowiazek podatkowy. Ustawa o podatku od spadkoéw i
darowizn przewiduje 3 kwoty wolne w zaleznosci od grupy podatkowej z ktorej wywodzi sie

obdarowany nabywca darowizny.

Zgodnie z art. 9 ust. 1 ww. ustawy, opodatkowaniu podlega nabycie przez nabywce od jednej osoby,

wtasnosci rzeczy i praw majatkowych o czystej wartosci przekraczajacej:
e 9.637 zt - jezeli nabywca jest osoba zaliczona do | grupy podatkowej;
e 7.276 zt - jezeli nabywca jest osoba zaliczona do Il grupy podatkowej;
e 4.902 zt - jezeli nabywca jest osoba zaliczona do Il grupy podatkowej.

W mysl art. 14 ust. 3 ww. ustawy do poszczegdlnych grup podatkowych w podatku od spadkow i

darowizn zalicza sie:

do grupy | - matzonka, zstepnych (dzieci, wnuki, prawnuki itd.), wstepnych (rodzice, dziadkowie,

pradziadkowie itd.), pasierba, ziecia, synowa, rodzefnstwo, ojczyma, macoche i tesciow;

do grupy Il - zstepnych rodzenstwa, rodzenstwo rodzicdéw, zstepnych i matzonkow pasierbow,
matzonkow rodzenstwa i rodzenstwo matzonkow, matzonkow rodzenstwa matzonkow, matzonkow

innych zstepnych;

do grupy llI - innych nabywcow.

Do tych kwot wolnych trzeba stosowac jeszcze wazna zasade. Otoz jezeli ten sam darczynca
obdarowat ta sama osobe wielokrotnie, to liczac kwote wolng obdarowany ma obowiazek dodac
warto$s¢ wszystkich darowizn od tego samego darczyncy, ktére otrzymat w okresie 5 lat

poprzedzajacych rok, w ktérym miata miejsce ostatnia darowizna.

Osoby przyjmujace darowizny od catkiem obcych oséb (Il grupa podatkowa) w trakcie zbiorek
internetowych nie beda musiaty ptaci¢ podatku od tych darowizn, jezeli zaden z darczyfncow nie
wptacit (jednorazowo albo wielorazowo w ciagu 5 lat poprzedzajacych ostatnig darowizne) wiecej
niz 4.902 zt.

Jezeli ten limit zostanie przekroczony trzeba bedzie zaptaci¢ podatek na podstawie art. 15 ust. 1

ww. ustawy o podatku od spadkéw i darowizn. Podatek ten podatek oblicza sie od nadwyzki podstawy
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opodatkowania (tu wartosci darowizny) ponad kwote wolng od podatku.Podatek naliczany jest

zaleznie od wartosci otrzymanej darowizny, wedtug tabeli okreslonej w tym przepisie.
Dla nabywcéw zaliczonych do Il grupy podatkowej stawka podatku wynosi:
e 12% dla darowizn do kwoty 10.278 zt,

o 1.233 zt 40 gr i 16% od nadwyzki ponad 10.278 zt dla darowizn w przedziale od 10.278 zt do
20.556 zt,

e 2.877 zt 90 gr i 20% od nadwyzki ponad 20.556 zt dla darowizn o wartosci przekraczajacej
20.556 zt.

Zrodto: https://ksiegowosc.infor.pl/

Kiedy mamy prawo do odliczenia wptaconych darowizn?

Zgodnie z art. 26 ust 1 pkt 9 ustawy o podatku dochodowym od o0s6b fizycznych istnieje mozliwosc¢
odliczenia od dochodu w roku podatkowym warto$¢ przekazanych darowizn maksymalnie w

wysokosci 6% kwoty dochodu.
Na rzecz jakich podmiotéw darowizna podlega odliczeniu?

Zgodnie z art. 26 ust. 1 pkt 9 ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych oraz w mysl art. 3
ust. 2 oraz 3 ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie odliczeniu od dochodu w
kwocie nie wiekszej niz 6% jego wysokosci podlegaja darowizny przekazane na rzecz organizacji

pozarzadowych w tym takze:

e niebedacym jednostkami sektora finanséw publicznych, instytutami badawczymi, bankami
i spotkami prawa handlowego bedacymi panstwowymi lub samorzadowymi osobami

prawnymi,
e niedziatajacym w celu osiggniecia zysku,

e osobom prawnym lub jednostkom organizacyjnym nieposiadajacym osobowosci prawnej,

ktérym odrebna ustawa przyznaje zdolnos¢ prawna, w tym fundacje i stowarzyszenia,

e osobom prawnym i jednostkom organizacyjnym dziatajacym na podstawie przepisow
o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku
Panstwa do innych kosciotow i zwiazkow wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci
sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnosci pozytku

publicznego,

e stowarzyszeniom jednostek samorzadu terytorialnego,
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e spotdzielniom socjalnym,

e spotkom akcyjnym i z ograniczona odpowiedzialnoscia oraz klubom sportowym, ktore nie
dziataja w celu osiagniecia zysku oraz przeznaczaja catos¢ dochodu na realizacje celow
statutowych oraz nie przeznaczaja zysku do podziatu miedzy swoich udziatowcéw,

akcjonariuszy i pracownikdow.

Darowizny przekazane tylko na niektore cele umozliwiaja podatnikowi odliczenie ich od dochodu

Odliczeniu od dochodu w kwocie nie wigkszej niz 6% jego wysokosci podlegaja darowizny przekazane

na:

¢ na cele kultu religijnego,

e krwiodawstwo realizowane przez honorowych dawcow krwi na podstawie ustawy
o publicznej stuzbie krwi, w wysokosci iloczynu kwoty rekompensaty okreslonej przepisami
wydanymi na podstawie art. 11 ust. 2 tej ustawy i litrow oddanej krwi lub rownowaznej

ilosci jej sktadnikow przeliczonej zgodnie z art. 8 tej ustawy,
e na cele pozytku publicznego w tym:
e pomocy spotecznej, wspierania rodziny i systemu pieczy zastepczej,
e udzielania nieodptatnej pomocy prawnej,

e dziatalnosci na rzecz integracji i reintegracji zawodowej i spotecznej osob zagrozonych

wykluczeniem spotecznym,
e dziatalnosci charytatywnej,
e podtrzymywania i upowszechniania tradycji narodowej,
e dziatalnosci na rzecz mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyka regionalnego,
e dziatalnosci na rzecz integracji cudzoziemcow,
e ochrony i promocji zdrowia, w tym dziatalnosci leczniczej,
e dziatalnosci na rzecz osob niepetnosprawnych,
e promocji zatrudnienia i aktywizacji zawodowej osob pozostajacych bez pracy i zagrozonych

zwolnieniem z pracy,
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e dziatalnosci na rzecz réwnych praw kobiet i mezczyzn,

e dziatalnosci na rzecz osob w wieku emerytalnym,

e dziatalnosci wspomagajacej rozwoj gospodarczy, w tym rozwdj przedsiebiorczosci,
e dziatalnosci wspomagajacej rozwoj techniki, wynalazczosci i innowacyjnosci,
e dziatalnosci wspomagajacej rozwoj wspolnot i spotecznosci lokalnych,

e nauki, szkolnictwa wyzszego, edukacji, oswiaty i wychowania,

e dziatalnosci na rzecz dzieci i mtodziezy, w tym wypoczynku dzieci i mtodziezy,
e kultury, sztuki, ochrony dobr kultury i dziedzictwa narodowego,

e wspierania i upowszechniania kultury fizycznej,

e ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego,

e turystyki i krajoznawstwa,

e porzadku i bezpieczenstwa publicznego,

e obronnosci panstwa i dziatalnosci Sit Zbrojnych Rzeczypospolitej Polskiej,

e upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobod obywatelskich, a takze

dziatan wspomagajacych rozwoj demokracji,
e udzielania nieodptatnego poradnictwa obywatelskiego,
e ratownictwa i ochrony ludnosci,

e pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktow zbrojnych i wojen w kraju i za

granica,
e upowszechniania i ochrony praw konsumentéw,

e dziatalnosci na rzecz integracji europejskiej oraz rozwijania kontaktow i wspotpracy miedzy

spoteczenstwami,
e promocji i organizacji wolontariatu,
e pomocy Polonii i Polakom za granica,
e dziatalnosci na rzecz kombatantow i osob represjonowanych,
e dziatalnosci na rzecz weterandw i weteranéw poszkodowanych,

e promocji Rzeczypospolitej Polskiej za granica,
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e dziatalnosci na rzecz rodziny, macierzynstwa, rodzicielstwa, upowszechniania i ochrony

praw dziecka,
e przeciwdziatania uzaleznieniom i patologiom spotecznym,

e rewitalizacji.

Darowizny na koscielna dziatalno$¢ charytatywno-opiekuncza odliczane sa w 100% od dochodu.

Podatnik ma mozliwos¢ dokona¢ odliczenia od dochodu darowizny przekazane na rzecz koscielnej
dziatalnosci charytatywno-opiekunczej, ktére moga byc odliczane w petnej wysokosci, nawet do

100% osiagnietego dochodu.

Niezbedna dokumentacja potwierdzajaca przekazanie darowizny

Niezbednym wymogiem dokumentacyjnym umozliwiajacym odliczenie przekazanej darowizny jest:

e posiadanie dowodu wptaty na rachunek ptatniczy obdarowanego w przypadku przekazania

srodkow pienieznych,
e dysponowanie pokwitowaniem odbioru darowizny wystawionym przez obdarowanego ,
e posiadanie dowodu poniesienia wydatkow na zakup przedmiotu darowizny

e dysponowanie w przypadku krwiodawcow zaswiadczeniem jednostki organizacyjnej

realizujacej zadania w zakresie pobierania krwi

e otrzymanie sprawozdania o przeznaczeniu darowizny na koscielng dziatalnos¢
charytatywno-opiekuncza, ktdre obdarowany musi przekazac¢ darczyncy w okresie dwoch lat

od otrzymania darowizny.

Odliczenie darowizn w zeznaniu rocznym

Odliczenia przekazanych darowizn nalezy dokona¢ w zeznaniach PIT-37 i PIT-36 dodajac zatacznik
PIT-O stuzacy ujeciu wszystkich odliczen i ulg przystugujacych podatnikowi. Natomiast podatnicy
korzystajacy z opodatkowania swoich dochodéw podatkiem liniowym moga jedynie odliczy¢ w 100%

od dochodu darowizny przekazane na cele charytatywno-opiekuncze.
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Zrodto: https://poradnikprzedsiebiorcy.pl

O prowadzacym

Robert Kawalko — absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz stypendysta
Uniwersytetu Fryburskiego w Szwajcarii. Kierowal dzialtami marketingu kolejno w
" dwoch firmach z branzy IT, a od 2001 byl fundraiserem w organizacjach
* 4 pozarzadowych. Prowadzi takze firme doradcza specjalizujaca si¢ w PR, fundraisingu,
szkoleniach i doradzaniu organizacjom. Zainicjowal powstanie Polskiego
Stowarzyszenia Fundraisingu, ktorego byl prezesem zarzadu w latach 2006-2012, a
nastgpnie wiceprezesem. W latach 2007 - 2013 pehil funkcje wiceprezesa
Europejskiego Stowarzyszenia Fundraisingu, gdzie odpowiadal za rozwdj nowych
organizacji fundraiserow w Europie. Wspottworzyl wiele kampanii dobroczynnych i
doradzat przy ich wdrazaniu. Wykladat na konferencjach m.in. w Czechach, na Stowacji,
na Ukrainie, w Holandii, Japonii, Gruzji i na Wegrzech. Od 2011 roku jest wyktadowca
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie. Doradza dzialom FR w kilku
organizacjach pozarzadowych. Jest autorem licznych publikacji na temat fundraisingu i
zarzadzania organizacjami. Od sierpnia 2015 r. kieruje zatozong przez siebie Fundacja
Polski Instytut Filantropii, ktoéra prowadzi ogoélnopolskie kampanie filantropijne -
"Kilometry Dobra" i "Dobry Testament".
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